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KATA PENGANTAR 

Bismillahirrahmanirrahim, 

Puji syukur saya panjatkan kehadirat Allah SWT, karena 

limpahan rahmat dan hidayah-Nya, seingga saya dapat 

menyelesaikan buku Strategi Komunikasi Nabi Muhammad 

SAW (Perspektif Pesan, Media, Komunikan, dan Efek). Buku 

ini diharapkan memberikan pengetahuan bagi mahasiswa 

tentang strategi Nabi dalam melaksanakan komunikasi 

sehingga tujuan komunikasi dapat tercapai.  

Dinamika perkembangan dunia informasi dan teknologi yang 

semakin pesat era sekarang ini, perlu memberikan literasi 

kepada masyarakat khususnya para civitas akademika agar 

lebih mampu membawa diri melalui interaksinya baik di 

media maupun tanpa melalui media. Komunikasi menjadi hal 

yang urgen sebab kemudahan aksesbilitas digitalisasi 

sekarang mendorong seseorang menjadi lebih produktif 

dalam menyebarkan informasi/pesan. Namun perlunya 

pemahaman bahwa pesan yang harus disampaikan 

merupakan informasi yang bermanfaat untuk mewujudkan 

ukhuwwah islamiyah. Maka dalam hal ini buku Strategi 

Komunikasi Nabi Muhammad SAW (Perspektif Pesan, Media, 

Komunikan, dan Efek) sebagai suatu pandangan bahwa 

ukhuwwah islamiyah perlu dibangun melalui komunikasi 

yang khasanah sebagaimana Rasulullah Muhammad Saw.  

Dengan adanya buku pegangan ini diharapkan kepada 

mahasiswa dapat memperoleh informasi dan 

wawasan/pengetahuan bahwa komunikasi adalah saluran 

utama pesan menjadi satu rujukan perilaku masyarakat 

sehingga perlunya meneladani Nabi agar menjadi 

komunkator yang memiliki karakter hasanah. 
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Saya menyadari sepenuhnya bahwa dalam buku pegangan ini 

jauh dari sempurna. Bahkan sebagian besar isinya merupakan 

hasil rangkuman dan editing dari berbagai tulisan atau 

informasi yang sudah disuguhkan pada beberapa karya buku, 

artikel ilmiah, dan kanal berita. Meski demikian, buku ini 

diharapkan memberi manfaat, setidaknya dapat menjadi 

acuan bagi kita bersama untuk mendiskusikan dan 

mengembangkannya lebih lanjut, mengingat dinamika dunia 

jurnalistik terus berkembang seiring majuanya dunia 

teknologi informasi dan berubahnya pola pikir masyarakat 

kita. Oleh karena itu, saya mengharapkan kritikan dan saran 

kontruktif untuk penyempurnaan buku ini berikutnya. 

Pekalongan, 20 Juli 2023 
Penulis, 
Mukoyimah, M. Sos. 
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