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PRAKATA

Assalamualaikum Wr, Wb,

Alhamdulillah, puji syukur saya panjatkan kepada Allah SWT atas
lahirnya buku pertama saya yang berjudul “Pengantar Digital
Public Relations: Transformasi Komunikasi di Era Digital”. Buku
ini merupakan buku referensi pertama saya saya tulis dengan
harapan dapat memberikan gambaran kepada para pembaca
tentang dasar digital public relations yang terdiri dari tiga
pertanyaan sederhana, apa itu digital public relations, mengapa
kehadirannya penting, dan bagaimana strategi dan penerapan
digital public relations. Atas hadirnya buku ini, saya ucapkan
terima kasih kepada Fakultas Ushuluddin, Adab, dan Dakwah UIN
K.H. Abdurrahman Wahid Pekalongan yang telah memberikan
dukungan. Selanjutnya saya juga ingin mengucapkan terima kasih
kepada teman hidup, sahabat, sekaligus istri saya Ryan Marina
atas segala doa dan support yang tak putus-putus. Kepada para
pembaca, saya ucapkan selamat membaca buku sederhana ini dan

semoga dapat memberikan manfaat.

Wassalamualaikum Wr, Wb,

Penulis

Dimas Prasetya
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